
MANUAL DE
IDENTIDAD DE
MARCA

Preparado por:
LOURDES PLAZA

www.lourdesplaza.com

Las Cones, Santiago



1

ÍNDICE
1.

2.

4.

6.

8.

9.

Introducción
Misión, Visión y Valores

Iconografía
Elementos gráficos para uso como complemento de logotipo

Gama Cromática
Paleta de colores, Tablero de Inspiración

Consideraciones de Diseño
Variación Estructural, Variación positivo y negativo

Material Corporativo
Tarjetas, sobres, comunicados

Guía Redes Sociales
Uso en plantillas

1

3

5

8

13

15

3. Logotipo
Imagotipo, Isotipo

4

5. Tipografía
Definición de tipos de letras

7

7. Uso Correcto
Uso de logo en colores, uso de logo en blanco, aplicación en anuncios, marca de
agua

10

10. Guía Web Site
Uso en plantillas

16

11. Aplicaciones Varias
Souvenirs

17

12. Usos Incorrectos
Cambios en logotipo (colores, tipografías, elementos)

18



2

1. INTRODUCCION
MISION

Brindar soluciones integrales y eficientes que impulsen el
crecimiento y éxito de nuestros clientes.

VISION
Nuestro enfoque principal se centra en la mejora continua de la
tasa de éxito de los proyectos, tomando en cuenta aspectos de
mayor relevancia como lo son el plazo, el costo y la satisfacción
del cliente.

VALORES
Cumplimiento 100% de requerimientos: Todos los
requerimientos son documentados y al cierre del proyecto se
realiza encuesta de satisfacción.
Personalización:  Todos los proyectos se definen de acuerdo
al tipo de negocio, audiencia y objetivos a alcanzar.
Planificación: Claridad de hitos y entregables.
Experiencia: Sólidos conocimientos en estrategias de
marketing.



2. ICONOGRAFIA
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Contactos

Servicios

Redes Sociales

Los íconos se utilizan ampliamente en interfaces de usuario, redes
sociales y sitios web para representar acciones, categorías o conceptos
de manera visualmente atractiva y concisa.



3. LOGOTIPO

LPLourdes Plaza

D I G I T A L  P R O J E C T  
M A R K E T I N G

LP
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IMAGOTIPO
Marca completa con todos sus colores, es la imagen principal y
de uso frecuente.

ISOTIPO
El objetivo de un isotipo es transmitir la identidad de una marca
de forma simple, memorable y fácilmente reconocible.

LPLourdes Plaza

D I G I T A L  P R O J E C T  
M A R K E T I N G

Proporción 1 x 1

Tamaño mínimo 3.5 cm

LPLourdes Plaza

D I G I T A L  P R O J E C T  
M A R K E T I N G



#9DB59A

#5E7447

#FFB703

#BF9B95

#DAD5C0

#D6AFA7
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4. GAMA CROMATICA
PALETA DE COLORES
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TABLERO DE INSPIRACION
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TIPOGRAFIA

5. TIPOGRAFIA

OPEN SANS BOLD
ABCDEFGHIJKLMN

abcdefghijklmn
1 2 3 4 5 6 7  8 9 0

Un jour merveilleux
ABCDEFGHIJKLMN

abcdefghijklmn
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

Para uso estándar de los contenidos

Para cuando se quiere utilizar una tipografía manuscrita.



VARIACION ESTRUCTURAL

Como variante de posición, se propone una versión en la cual el
isotipo se coloca al lago izquierdo y en orientación horizontal.
Esta variante se utiliza cuando la versión original tiene
problemas de espacios, por lo general esta se utiliza en la barra
del menú de la página web.

LPLourdes Plaza
D I G I T A L  P R O J E C T  

M A R K E T I N G
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VERSION POSITIVO Y NEGATIVO
Para ejemplificar el uso en oositivo y negativo, usamos la marca
en su versión monocromática, siempre que se elija la croma se
tiene que considerar que exista buen contraste.

LPLourdes Plaza

D I G I T A L  P R O J E C T  
M A R K E T I N G

LPLourdes Plaza

D I G I T A L  P R O J E C T  
M A R K E T I N G

6. CONSIDERACIONES DE
DISEÑO
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DISTRIBUCION ESPACIAL

Se propone tener dos localizaciones claves: centrada y en la
parte superior a la derecha. A conitnuación se ponen ejemplos.

LPLourdes Plaza

D I G I T A L  P R O J E C T  
M A R K E T I N G

LPLourdes Plaza

D I G I T A L  P R O J E C T  
M A R K E T I N G

LPLourdes Plaza
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M A R K E T I N G
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D I G I T A L  P R O J E C T  
M A R K E T I N G
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LPLourdes Plaza

D I G I T A L  P R O J E C T  
M A R K E T I N G

LPLourdes Plaza

D I G I T A L  P R O J E C T  
M A R K E T I N G

APLICACION LOGOTIPO EN COLORES

7. USO CORRECTO

Logotipo con colores principales siempre que el fondo sea
blanco fondos claros

APLICACIONES EN BLANCO

LPLourdes Plaza

D I G I T A L  P R O J E C T  
M A R K E T I N G

Logotipo en blanco siempre que sea los colores de la paleta
corporativa

LPLourdes Plaza

D I G I T A L  P R O J E C T  
M A R K E T I N G
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APLICACIONES EN ANUNCIOS

Se propone tener dos localizaciones claves: en la parte superior
a la derecha o izquierda. 
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APLICACIONES DE MARCA DE AGUA

El uso de logotipo como marca de agua será a través de
transparencia a un 50%.
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TARJETAS

8. MATERIAL CORPORATIVO

SOBRE
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COMUNICADOS
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9. GUIA REDES SOCIALES
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10. GUIA WEB SITE

LPLourdes Plaza

D I G I T A L  P R O J E C T  
M A R K E T I N G
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M A R K E T I N G
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11. APLICACIONES VARIAS



12. USO INCORRECTO

LPLourdes Plaza

D I G I T A L  P R O J E C T  
M A R K E T I N G

LPLourdes Plaza

LP

LP
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No se puede hacer
cambios en la tipografía y
los colores fuera de la
paleta definida.

No se debe alterar
proporciones y ubicación
de los elementos del
logotipo

No se puede cortar, borrar
y distorsionar elementos

Lourdes Plaza

D I G I T A L  P R O J E C T  
M A R K E T I N G

Lourdes Plaza

D I G I T A L  P R O J E C T  
M A R K E T I N G

No se puede hacer uso de
colores que no formen
parte de la paleta
corporativa
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